










































































































































































































































































































































































































































































































































































male 50.7% 57.9% Rural 66% 64.2%
female 49.3% 42.1% Urban 34% 35.8%
Age Income
youth 35.6% 28.5% tier 1 (lowest) 18.8% 17.1%
young adult 30.4% 32.8% tier 2 35.2% 33.6%
adult 1 14.5% 12.6% tier 3 26.9% 25.5%



































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Lusaka 58% 37% 62% 31% 51% 43% 38% 34% 35% 38%
Southern 76% 62% 79% 58% 64% 48% 45% 45% 47% 47%
Copperbelt 60% 44% 60% 39% 42% 42% 38% 27% 40% 40%
Central 44% 43% 54% 30% 32% 20% 22% 26% 13% 25%
Eastern 65% 47% 48% 31% 34% 27% 32% 17% 17% 19%
Western 78% 54% 41% 27% 52% 31 41% 39% 35% 31%
North‐
Western 62% 71% 69% 46%
44% 37% 39% 51% 41% 35%
Northern  78% 69% 73% 39% 72% 58% 55% 30% 26% 43%
Luapala  69% 64% 67% 53% 55% 38% 36% 28% 51% 45%
AudienceScapes National Media Survey Zambia, April 2010. N = 2000
 
________________________________________________________________________________________________________
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IIb: Television  
Access to televisions is fairly widespread among residents of Lusaka and Copperbelt province (in 
the previous section, 70 percent of respondents in both locations said they have TV access). 
This is in sharp contrast to the country's less‐developed provinces such as Western (14 percent 
have access), Northwestern (21 percent), Luapala (24 percent) and Eastern (26 percent).  
 
_______________________________________________________________________ 
Figure 3.10  
            
______________________________________________________________________________ 
For most Zambian television watchers, state run ZNBC TV is the only source of news and 
information on television. In addition, ZNBC has entered into a partnership with MultiChoice 
Africa, a multichannel digital satellite television operator, which makes ZNBC available via 
satellite connections. ZNBC was mentioned by 92 percent of weekly television viewers as a top‐
three viewed station.  
ZNBC TV broadcasts daily news items in all the seven vernacular languages, with each language 
allocated five minutes per news items. They also broadcast different vernacular programs on 
different days. 
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While ZNBC TV has brief daily news broadcasts from 5 pm in the seven main local languages 
and a few vernacular programs, it is otherwise an English station.32 This makes it rather 
inaccessible to the quarter of the population that does not speak or understand English. 33   
Apart from the province of Luapala, which has a very small proportion of television viewers, 
ZNBC is watched by roughly the same proportion of people across all of Zambia’s provinces and 
is viewed by equal proportions of men, women and respondents of all ages and income levels 
(Figure 3.11).  
 
Figure 3.11 
 
Tables 3.12‐3.15 show other demographic differences in preference among weekly television 
viewers for most mentioned television channels.  
Muvi TV is a Lusaka‐based free‐to‐air channel. 34 MOBI TV is currently free to air in Lusaka as 
well, but will soon have a subscription fee. Most of the viewers of Muvi TV and Mobi TV are in 
Lusaka province. Interestingly, for Muvi TV, viewership among men (34 percent of men say they 
watch often) is double that of women (16 percent). In addition, viewers of both these channels 
are twice as likely to be situated in urban areas as in rural locations.  
                                                            
32 Fes Media Pg 55  
33 http://www.misazambia.org.zm/downloads/ZNBC%20Public%20Discussion.pdf 
34 Zambia 2009, African Media Barometer 
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Figure 3.12 (left) and 3.13 (right) 
 
Figures 3.14 (left) and 3.15 (right)  
 
Those living in more urban or developed provinces such as Copperbelt and Lusaka, have access 
to television stations broadcasting from cities. Satellite subscription services are available in 
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Lusaka. But television stations and satellite services have little viewership outside the urban and 
more affluent parts of the country. In addition, Zambian commercial television is unlikely to 
grow any faster without greater capital investment and ZNBC remains undisputed in having the 
largest viewership in the country among television viewers.35   
 
Conclusion 
Television and newspapers do not yet have large national reach in Zambia, and it is not clear 
when or if they will. Lack of economic resources, poor rural road networks and English illiteracy 
are all important barriers to access. Development organizations should be aware of the fact 
that many segments of the population will not be reachable through these media.  
Radio, while clearly the most dominant and widespread medium, has yet to diversify 
sufficiently to offer its listeners a truly diverse range of choices for news and information 
sources. The obstacle here is economic ‐‐ since state‐run ZNBC is dominant enough to have the 
widest national reach and broadcast in several local languages, private stations located in 
specific provinces find it hard to garner sufficient advertising revenues and expand beyond their 
small listener base. In order to reach a wider audience, the commercial stations choose to limit 
their political and news related content. Non‐commercial radio stations that are focused on 
development‐related issues are run by NGOs, religious organizations or educational institutions. 
While they are, in principle, catering to local information needs, their reach is limited and as our 
survey results show, they are unable to move to a wider, national audience outside the 
provinces from which they broadcast.  
 
 
 
 
 
 
 
                                                            
35 Zambia Africa Media Development Initiative with BBC‐ Report available at 
http://www.bbc.co.uk/worldservice/trust/researchlearning/story/2006/12/061208_amdi_zambia.shtml 
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Appendix    
 
Non‐State Owned Radio Stations In Zambia  
Community 
Name   Location
Petauke Explorers Radio   Petauke, Southern Province  
Pasme   Petauke, Southern Province  
Radio Mkushi   Mkushi, Central Province  
Mumbwa Radio   Mumbwa, Central Province  
Radio Mano   Kasama, Northern Province  
Lutanda Radio   Kasama, Northern Province  
Radio Lyambai   Mongu, Western Province  
Radio Mpangwe   Kateke, Eastern Province  
Radio Chikaya   Lundazi, Eastern Province  
Radio Luapala   Luapala Province  
 
Educational  
Name   Location Additional 
Information  
Unza Radio  Lusaka, Lusaka Province  Operated by University of Zambia. 
91.5 FM in Lusaka 
Hone FM   Lusaka, Lusaka Province   Operated by Evelyn Hone College 
of applied Arts and Commerce in 
Lusaka, mainly broadcasts Zambian 
music (75 percent of its content, 
according to their website), while 
giving its students training in radio 
production. 
Parliament Radio   No information available    
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Religious 
Name    Location Additional 
Information 
Radio Ichengelo   Kitwe, Copperbelt   Ownership ‐ Diocese of Ndola  
Radio Christian Voice  Maneki, Lusaka Province, but also 
broadcasting to other provinces.  
Owned and managed by Christian 
Vision International, 
Radio Maria   Chipata, Eastern Province    Diocese of Chipata  and The World 
Family of Radio Maria, a non‐
governmental organization (NGO) 
which was legally established in 
1998 .  
Radio Chikuni   Chisekesi, Southern Province   The station broadcasts from 
Chisekesi on 91.8 FM and covers a 
radius of 60 kilometers. It also 
reaches four other towns‐ Monze, 
Mazabuka and Choma.  
Mosi‐o‐Tunya   Livingstone, Southern Province    
Yatsani Radio   Lusaka, Lusaka Province   Broadcasts in English and local 
languages  
Radio Solwezi   Solwezi, North Westen Province    
Radio Yangeni   Mansa, Luapula Province    
Radio Maranatha   Kabwe Central Province   Christian community radio station 
of the SDA Church  
Radio Mazabuka   Mazabuka, Southern Province   Diocese of Livingstone 
FCC Radio  Solwezi, North Westen Province   
Radio Liseli  Mongu, Western Province   Mongu Diocese ‐ Missionary 
Oblates 
Radio Yangeni  Mansa, Luapala Province  Archdiocese of Mansa 
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Commercial Stations  
Station  Location 
Radio Phoenix  Lusaka, Lusaka Province 
Choice FM   Lusaka, Lusaka Province 
Q FM   Lusaka, Lusaka Province 
Breeze FM   Chipata, Eastern Province  
Sky FM    Monze, Southern Province 
5 FM   Lusaka, Lusaka Province  
Zambezi FM   Livingstone, Southern Province 
The Southern Guardian   Livingstone, Southern Province 
Hot FM    Lusaka, Lusaka Province  
Flava FM   No information available  
 
